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PONSRING for seg-
lare har linge varit
reserverat for kapp-
seglare. Men nu bor-
jar allt fler langseg-
lare bli sponsrade av
féretag som vill synas pé bloggar och
hemsidor. For manga familjeseglare
kan det till och med vara en ekonomisk
nodvindighet for att kunna komma
ivdg, men det dr lattast for kdndisarna
och de extrema dventyrarna att fa
sponsorkontrakten.

P& Kryss har talat med négra kinda
langseglare och féretag i branschen om
sponsringen som fenomen och hur den

péaverkar langfardsseglingen.

Amnet &r inte okontroversiellt. Flera
kénda svenska langseglare har inte ve-
lat svara pé fragor fran P& kryss, eller
hivdar att man inte har nagra sponsor-
kontakter, trots uppenbara tecken pa
motsatsen.

Frégorna infor detta ganska nya
fenomen ar minga:

Ska langseglare i framtiden hissa
foretagsflaggor nir man kommer ner
till Kanariedarna eller in i Barbados
hamn? Tvingas den langseglande
familjen i sin Bavaria 36:a anvinda en
viss produkt som man vet kanske inte
#r bést for just deras bat, enbart for
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att det var fran den tillverkaren eller
generalagenten dér man fick produk-
ten billigast eller helt gratis? Hur gor
man om den produkt som man har
avtal med visar sig vara riktigt délig?
Tvingas man hélla tyst om usla produk-
ter for att man fatt betalt for att tala vl
om dem i sin blogg?

P4 Kryss har stéllt ett antal frdgor om
sponsring till Linda och Ludvig Ham-
marberg pa s/y Mary af Révarhamn
och Eric och Birgitta Boye pa Ariel IV
—béada &r pa blogg och hemsida helt
Oppna med att man har sponsorer.

Linda Hammarberg skriver en kind
blogg om familjens dventyr med tva
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sma barn runt jorden, och Ariel IV gick
férra sommaren som forsta svenska
bat genom Nordvistpassagen norr om
Kanada.

PA Kryss har ocksa talat med Lennart
"Dallas” Dahlstrém, VD pa segelmaka-
ren UK-Syversen i Goteborg, Mats-Uno
Fredrikson, marknadschef pa Seldén
Mast i Goteborg, Lars Edlund, dgare av
bétaffaren Captains i Stockholm och
Johnny Ekblad pa elektronikféretaget
Saltsjoelektronik i Stockholm.

Sponsring for langseglare ér inte helt
enkelt varken for seglarna sjilva eller
for de inblandade foretagen. Fa seglare
vill bli levande reklamplattformar sam-

Allt fler langseglare s6ker sponsring. Hur
lyckas man? Och finns det nagon baksida?

tidigt som man gérna vill ha det nya
segelstéllet, radarn eller plottern till
ett bra pris. Foretagen i branschen vill
gdrna synas tillsammans med kidnda
langseglare pa bloggar och hemsidor
som ldses av manga bétdgare. Produk-
ter som fungerar éver Atlanten eller ge-
nom Nordvéstpassagen séljs sannolikt
lattare ocksa till semesterseglaren som
bara gr till Gotland eller till Skagen.
Men vad hinder om den sponsrade
produkten inte alls fungerar?

Pa Kryss fragade Ariel IV och s/y
Mary.

Hade det varit mdjligt for er att ge er
ut pd er senaste langsegling om ni inte

fitt sponsring — framst produkter utan
kostnad eller till starkt reducerat pris?
—Nej, vi hade inte seglat genom Nord-
vastpassagen utan sponsorer, tidigare
har vi inte haft ndgon sponsring, séger
Eric och Birgitta Boye pd Ariel IV. Den
seglingen krdvde extra utrustning och
den basta som fanns.

— Sponsringen, eller vira samarbe-
ten som vi hellre vill kalla det, 4r bara
bonus som i flera fall har gjort det méj-
ligt for oss att fa eller kopa produkter
som vi annars hade fatt prioritera bort,
sdger Linda och Ludvig Hammarberg
pé s/y Mary. '

Mer okdnda semesterseglare som
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ger sig ivig pd en langre fird dll
Vastindien eller jorden runt har i dag
svart att fi mer omfattande sponsor-
kontrakt. Det méste vara det udda och
farliga, som Nordvist- och Nordostpas-
sagen eller Antarktis, som ger publici-
tet och kindisstatus i batvirlden som
drar till sig foretagen.

EN SVENSKA batvarldens

kanske mest beromda

sponsorbild ar Rolf Bjelkes

och Deborah Shapiros
Northern Light infrusen i Antarktis med
alla segel satta, som paret tog at Seldén
Mast. Men det var mer dn 20 r sedan
och i dag dr Seldén restriktiva nér det
giller sponsring av vanliga lingseglare:

~ Vi satsar framfor allt p& kapp-

segling i dag, det var ldnge sedan vi
sponsrade ldngseglare, siger Mats-Uno
Fredrikson, marknadschef pa Seldén
Mast.

—Det dr ju manga som seglar langt i
dag, att ga till Vastindien &r ju inte s&
unikt. Vara produkter som rullmaster
och Furlex 4r ju sedan ldnge vélkidnda
bland langseglare och firdigutveck-
lade.

S/y Mary med Ludvig och Linda
Hammarberg och barnen Lovis och
Otto seglar en snéll vig genom Pana-
makanalen men en vélskriven och nar-
mast professionell hemsida och blogg
har gjort att sponsorerna varit intresse-
rade av den langseglande familjen.

Har ni gdtt ut aktivt och jagat sponso-
rer, eller har foretag sjdiva hort av sig och
velat ha ett samarbete?

- Bdde och, sdger s/y Mary. Att jaga
sponsorer ir svart, tidskrdvande och
tamligen deppigt. S& hér i efterhand
kan vi sdga att vi istéllet for att jaga
sponsorer borde ha fokuserat pa att f&
publicitet och uppmérksamhet, fér med
det kommer ocksd sponsorerna.

- Ja, vi sokte upp véra sponsorer,
ingen av dem hérde av sig till oss fran
bérjan, sidger Ariel IV. Det gick riktigt
trogt i borjan pa grund av finanskrisen
2008 men 2009 blev det littare och till
slut fick vi sdga stopp till fler dtagan-
den. Det maste vara en rimlig arbetsbe-
lastning, sponsring tar mycket tid och
energi.

—Visst hor manga av sig till oss, men
vi sdger ofta nej, de flesta har vi ju inte
sa stor gladje av, séger Dallas Dahl-

strom pé UK-Syversen. Men vi férsoker
ofta hjélpa till pd ndgot sitt.

—Ola Skinnarmo har vi haft storst
glidje av, han syns mycket pd méssor
och i andra sammanhang och han ger
mycket tillbaka, han dr mycket m&n om
sina partners, sdger Dahlstrom.

Ocksé Mats-Uno Fredrikson pa
Seldén Mast ndmner Ola Skinnarmo,
dér foretaget var med och sponsrade
expeditionen till Nordostpassagen:

— Skinnarmo fir mycket uppmérk-
sambhet och bra uppmérksamhet, sdger
Fredrikson.

Aven till bitaffaren Captains i
Stockholm hor ldngseglare av sig med
forfragningar om sponsring:
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77 Det mdste vara en rimlig arbetsbelastning,

sponsring tar mycket tid och energi.””

- Men vi séiger nej, jag ser inte vad vi
kan f4 ut av detta, siger Lars Edlund,
en avinnehavarna. Vi séljer ju bara
produkterna, det dr ju till general-
agenter och tillverkare som man borde
vinda sig.

Aven ett litet foretag som Saltsjdelek-
tronik far férfragningar av kunder om
sponsring. Men Johnny Ekblad sédger
ocksé nej, men av ett annat skl dn Lars
Edlund - ett skil som sannolikt dr van-
ligare i batbranschen som ju huvudsak-
ligen bestér av sma foretag:

—Jag har helt enkelt inte rad, foreta-
get ar for litet, sdger Ekblad. 10 000-15
000 kronor dr mycket for mig. Jag ser
inte heller vad jag skulle fa ut aven
sponsring. Min basta reklam ar att géra
ett bra jobb och att det sprider sig bland
bétigare.

— De flesta elektronikforetag i bat-
branschen dr smé och jag tror inte att
nagon skulle ha rdd med sponsring.

Stora kontanta pengar dr ovanligt
frén sponsorer i batbranschen. I den
mén det handlar om pengar i handen ar
det forhéllandevis sma summor:

Vilket dr den vanligaste [Gsningen — att
ni far kontanta pengar eller far kopa
produkten billigt? Vad kan det réra sig
om for summor?

— Det klart vanligaste var att vi fick
kopa till starkt reducerade priser, men
i vissa fall fick vi produkterna att testa
och prova i extrema arktiska forhal-

landen. Vi fick aldrig pengar i handen,
sdger Ariel IV.

— Det beror pa, siger s/y Mary. Ar
det ett foretag som tillverkar eller séljer
en produkt som vi behdver, har vii
vissa fall fatt bra rabatt och { andra fall
produkten helt gratis.

Dallas pa UK-Syversen sager att han
inte tror p& helsponsring, alltsa att fore-
taget stéller upp med ett fullt segelstall
helt utan kostnad:

— Det &r snarare delsponsring — att
vi stéller upp med ett bra pris. Mdnga
vill inte ge sd mycket som de vill {3, de
flesta som kontaktar oss vill naturligtvis
betala s4 lite som mojligt.

IKTIGT USLA produkter

finns ju i batvérlden lika val

som i andra branscher, men

foljderna kan bli s mycket
svérare om ett schackel gar av i kuling
pé Nordsjon eller ett horn i focken dras
av pé vig dver Atlanten.

Det finns exempel pa kdnda svenska
ladngseglare som hamnat i en ndrmast
total konflikt med en tillverkare for att
de produkter man fatt sponsrade visat
sig, enligt seglarnas uppfattning, inte
hélla méttet.

Andra knyter nédven i fickan men vi-
sar en positiv fasad utat. Rolf Bjelke och
Deborah Shapiro har i en av sina bocker
berittat att man négon gang blev sa
frustrerade over produkter som inte
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fungerade att man gick runt ombord
och strok 6ver produktnamnen med en
tuschpenna. Det framgick inte om man
da hade nagra sponsorkontrakt.

Hur hanterar ni en situation ddr en
produkt som ni fatt sponsrad visat sig
vara usel och ni blir tvungna att byta
ut den, samtidigt som ni mdste tala
uppskattande om produkten i en blogg
eller en bok?

—Vihamnade lyckligtvis inte i den
situationen. Vi har varit noga med
urvalet, vi visste vad vi behovde och
gick direkt till dessa sponsorer, siger
Ariel IV.

Samma sak séger s/y Mary:

— Vi har inte blivit sponsrade med ni-

mdste ndmna ett produktnamn?

- Vi har varit noga med att samar-
betsavtalen ska vara rimliga och inte
allt for detaljerade, siger Ariel IV, I var
blogg fran polartrakterna har vi haft
anledning att nimna och vara tack-
samma for vara sponsorer. Vi talar om
sponsorerna i bocker och féredrag nér
det &r lampligt. Det har varit mindre
fréga om klisterdekaler och sponsor-
flaggor i hamnarna.

For s/y Mary har det huvudsakligen
varit bilder och blogginligg men ocksa
artiklar och utvirderingar som man
bidragit med:

- Produktnamn ndmner vi bara i re-
levanta sammanhang, det &r viktigt for

7 Vara samarbeten dr bara en bonus,
resan hade blivit av 4ven utan dem. 7’

gon produkt som vi annars inte skulle
ha valt. Men vi har inga éverenskom-
melser dar vi férbinder oss att tala vl
om en produkt vi inte gillar. Det skulle
inte vara trovardigt.

Ariel IV betonar att man fran bérjan
varit tydliga mot sina sponsorer:

- Viville ge tillbaka bade positiv och
negativ feedback till foretaget. Det kiin-
des viktigt for oss att vira erfarenheter
kommer alla tillgodo, att produkterna
utvecklas at ratt hall. Nar vi kom hem
skrev vi langa brev till vira sponsorer
och de flesta reagerade positivt pé véra
kommentarer.

Hur detaljerat dr samarbetet med
sponsorerna? Och har ni reglerat hur
ofta och i vilka sammanhang som ni

trovardigheten att det inte blir for ofta.
Men sjdlvklart dr det viktigt att vara
samarbetspartners ocksa blir nojda.

OR ETT FORETAG som UK-
Syversen &r det en helhet
man vill ha tillbaka:

—Det kan vara bra bilder
men ocksa att virt namn ndmns pé
méssor och i bloggar och hemsidor
~ framfér allt nar det dr mer kiinda
seglare, sdger Dallas Dahlstrom.

Ar sponsring och produktplacering
det enda alternativet for en yngre eller
medelalders familj som vill ldngsegla
ndgra ar utan att dérfor sdlja bostad och
annat?

- Nej, vi tror inte att sponsring ir ett
realistiskt finansieringsalternativ for de
flesta ldngseglare, vi hoppas och tror att
det inte dr s3, sdger Ariel IV. De flesta
skulle nog bli avvisade och kanske d&
ge upp och aldrig komma ivig.

— For oss dr vara samarbeten bara en
bonus, resan hade blivit av #ven utan
dem, sdger s/y Mary.

— Givetvis maste man offra nigot for
att fa ihop pengarna, oavsett om det
handlar om att leva snalt eller att silja
nagot,

P& UK-Syversen siger Dallas:

— Givetvis ska man inte behéva
sponsorer for att kunna langsegla. Det
ar pd nagot sirt fel instédllning om man
inte kan komma ivég utan sponsring,

ANDERS HELLBERG

dé vore det niistan farligt att annars ge
sig av.

Finns det ndgot egenvdrde i att ldng-
fardsbdtar halls fria frdn att bli flytan-
de reklamplattformar ddir den béste
affdrsmannen lyckas bdttre dn den béste
seglaren?

—Reklam for lokala och nationella
foretag i Sverige har inget virde i sig i
andra delar av virlden, papekar Ariel
IV. Kanske behover denna lokala re-
klam inte synas lika mycket éverallt.

S/y Mary betonar att det viktiga ju 4r
att komma ivig:

— Och att man lyckas med det pd ett
satt som kanns okej for en sjély, for
ingenting &r ju gratis. Ju fler dtaganden
desto mindre frihet. Det handlar om
att hitta en balans som passar ens egna
forutsédttningar och behov.

Tror ni att ldngfirdsbatar i framtiden
byggs utifran ett sponsorperspektiv och

Jfrdn bérjan utrustas med de produkter
som betalar bdst for att synas?

- Sponsring dr knappast ett alternativ
for kommersiellt varvsbyggda bétar,
men kanske i enskilda hemmabyggen,
sdger Eric och Birgitta Boye pd Ariel IV.

- Yngre generationer av langseglare
ser sannolikt annorlunda pé reklam
och sponsorer &n vad ildre seglare gér.
Sa visst &r det troligt att det blir mer
reklam pa langfirdsbdtar i framtiden.

Pa s/y Mary tror Linda och Ludvig
Hammarberg inte att sponsring fér
léngfardsseglare blir s mycket stérre:

~ Det ér fortfarande en mycket liten
marknad med undantag f6r expedi-
tionsliknande resor med stor medie-
uppmaérksambhet. De stora tillverkarna
av béttillbehor gor sina stérsta satsning-
ar inom racing och sé l4r det nog férbli
eftersom det &r ddr pengarna finns. ®

LINDA OCH LUDVIG
HAMMARBERG pa
Mary af Révarhamn
seglar just nu runt
jorden med sina tva
barn.

ERIC OCH BIRGITTA
BOYE pa Ariel IV
har seglat runt
jorden och genom
Nordvéstpassagen.
Totalt har det blivit
tre bocker.
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